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אם אתה מעוניין להגביר את התנועה באתר שלך, ייתכן שאתה תוהה מה בדיוק מומחה לקידום אתרים. מאמר זה מסביר את החשיבות של שכירת מומחה קידום אתרים, למה אתה צריך אחד, וכיצד לבחור אחד עבור אתר האינטרנט שלך. לאחר מכן, תוכל להתחיל להתמקד בגידול העסק שלך. הנה מה שעושה מומחה לקידום אתרים ואיך זה יכול לעזור לך. חשוב לזכור שככל שתשכרו יותר מומחים, כך תצטרכו להשקיע יותר זמן במשימות הליבה שלכם.




מהו בעצם מומחה לקידום אתרים?




כדי להיות מומחה בקידום אתרים מצליח, עליך לדעת כיצד להשיג תוצאות באופן עקבי. לגוגל יש אינדקס עם טריליוני דפי אינטרנט. האלגוריתם המשמש לדירוג דפי אינטרנט מדרג כל עמוד לפי מאות גורמים. זה לא יודע הכל, אבל ככל שאתה יודע, יותר טוב תוכל לייעל את האתר שלך. להלן מספר טיפים להפוך למומחה לקידום אתרים. תוכלו לקרוא עוד כיצד להפוך למומחה לקידום אתרים על ידי קריאת מדריך המתנע לאופטימיזציה למנועי חיפוש של גוגל.




ראשית, מומחה לקידום אתרים טוב משתמש בגוגל אנליטיקס כדי לפקח על ביצועי האתר שלהם. זה עוזר להם לחשוף דפוסי התנהגות, להבין דמוגרפיה ולזהות תחומי שיפור. השימוש באקדמיה של גוגל אנליטיקס הוא דרך נהדרת להפוך למומחה בקידום אתרים. השיעורים מלמדים אותך על מדדי קידום אתרים וכיצד להשתמש בהם כדי לייעל את האתר שלך. מומלץ להשתמש במערכת ניהול תוכן כמו וורדפרס על ידי מומחי קידום אתרים. המשמעות היא שתקדיש זמן רב יותר לבניית תוכן ולייעל אותו.




מלבד הידע של טכניקות קידום אתרים, מומחה קידום אתרים טוב יש גם כישורים אחרים. מומחה לקידום אתרים טוב הוא מתקשר טוב, בעל סבלנות ובעל תיאבון חזק ללמוד. מומחה קידום אתרים טוב צריך להיות בעל ניסיון של מספר שנים. אם אתה חדש בקידום אתרים, זה לא רעיון רע ללמוד עוד ולעשות מחקר לפני הגשת מועמדות לעבודה. התהליך יהיה מתגמל יותר כאשר יש לך הכשרה מתאימה וידע.




למה אתה צריך מומחה קידום אתרים עבור אתר האינטרנט שלך?




אופטימיזציה למנועי חיפוש (קידום אתרים) הוא תהליך של מקבל אתר אינטרנט לדרג גבוה בתוצאות מנוע החיפוש. מומחי קידום אתרים יכולים לעזור לך להרחיב את העסק שלך על ידי שיפור התנועה האורגנית וכוח התחום שלך. יתכן שיש לך תוכן נהדר ומדיה רוחשת, אך ייתכן שהאתר שלך חסר נראות ותנועה. מומחה לקידום אתרים יכול לעזור לך בהיבטים הטכניים והשיווקיים של קידום אתרים, כמו גם להגביר את נראות האתר שלך. מומחי קידום אתרים יכולים להיות עובדי אתר או להתקבל לעבודה באמצעות סוכנות דיגיטלית.











אחד הצעדים הראשונים בקידום אתרים הוא הקמת מבנה כתובת אתר מוצק. קישורים יהיו בעלי ערך רב יותר אם האתר שלך מבוסס היטב ויש בו הרבה אתרים מכובדים המקשרים אליו. כמו כן, הקפד לשתף פעולה עם אתרים אחרים בנישה שלך, מכיוון שזה יעזור להגביר את הפופולריות של האתר שלך. אם יש לך אתר אינטרנט אשר חותרת להגיע מוזיקאים, זה יהיה רעיון טוב כדי לקבל קישורים מאתרי אמנים הנודע, בעוד שרברבים צריך לשתף פעולה עם שרברבים העליון 10 ומובילים אחרים בתעשייה.




אם אתה מתחיל, אתה יכול לשקול לבנות רשת של מומחי קידום אתרים. אתה יכול להצטרף לקבוצות בלינקדאין ולהצטרף לעריכות משנה ברדיט. דרך נוספת להשיג את הידע הדרוש לך היא לדבר בכנסים בתעשייה. מומחים כמו בראדן וויקטור פן, ראשי קידום אתרים טכני בהובספוט, חולקים את חוויותיהם עם קידום אתרים וכיצד הם התחילו. האינטרנט מלא במידע על טקטיקות קידום אתרים, ולכן חשוב לעדכן כל הזמן את הידע שלך.




איך בוחרים מומחה לקידום אתרים?




כששוכרים מומחה לקידום אתרים, חשוב לברר כמה שיותר על הניסיון והרקורד שלהם. אם הם היו בעסק רק לזמן קצר, זה דגל אדום. אבל אם הרקורד שלהם ארוך יותר, הם הימור טוב. אם אינך בטוח כיצד לזהות אחד טוב, שקול את הטיפים הבאים. תמצא כי שכירת מומחה קידום אתרים הוא צעד חכם.








הקפד לדבר על תוצאות ואסטרטגיות עם קידום אתרים פוטנציאלי שלך. אם הם לא יכולים להסביר את התוצאות שלהם, לעבור למישהו שעושה. שאל שאלות על מה עשה קידום אתרים כדי להגדיל את תנועת החיפוש שלך. תקבל מושג טוב יותר אם קידום אתרים באמת עובד או לא. אם קידום אתרים מבטיח לך דירוג הדף בן לילה, לעבור למועמד הבא. אל תתפשר על תיקון חד פעמי.




בקש מחקרי מקרה. חפש חברות קידום אתרים עם רקורד ארוך של הצלחה. בקש את מחקרי המקרה שלהם או דוגמאות לעבודה. מחקרי מקרה מספקים תובנה מה המשרד עושה ומה שנדרש כדי לדרג גבוה במנועי החיפוש. ודא כי מומחה קידום אתרים שבחרת יש לקוחות מרוצים. בדרך זו, אתה יכול להיות בטוח שאתה שוכר את האדם הנכון. אתה יכול גם לשאול על הרקע, הכישורים והניסיון שלהם. אם יש להם רשימה ארוכה של לקוחות מרוצים, זה סימן טוב.
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